
 
 

เผย World Smart SMEs แมสื่อธุรกิจได 131 คู 
โดย ผูจัดการออนไลน 5 ธันวาคม 2550 15:43 น. 
 
       สสว. เผยการจัดงาน World Smart SMEs 2007 ที่ผานมา เกิดการจับคูธุรกิจทั้งหมด 
131 คู ระบุ SMEs ไดพบคูคาที่มีประสิทธิภาพ หวังผลไดในการเจรจาธุรกิจ ขณะที่ผูซื้อ 
(Trader) เชื่อมั่น SMEs ไทยหลายรายมีศักยภาพสูง สามารถตอยอดทางการคาไดจริง 
 

นางจิตราภรณ เตชาชาญ ผูอํานวยการสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม (สสว.) เปดเผยวา ตามที่ สสว. ไดจัดงาน World Smart SMEs 2007 ณ ศูนยการประชุม
แหงชาติสิริกิติ์ในชวงกลางเดือนพฤศจิกายนที่ผานมา ไดสรางการรับรูแกผูเขารวมงานทั้งชาว
ไทยและชาวตางชาติ ใหทราบถึงศักยภาพในการบูรณาการรวมกันของหนวยงานทั้งภาครัฐและ
ภาคเอกชนไทย ในการผนึกกําลังผลักดัน SMEs กาวสูระดับสากล และเปนนิทรรศการที่
รวบรวมตัวชวยในการทําธุรกิจ SMEs มาไวในงานเดียว รวมถึงมีการจัดสัมมนายอยในหัวขอที่
นาสนใจ เชน กลยุทธการสรางตราสินคา การบริหารจัดการดานการผลิต การวางแผนลอจิสตกิส
ในธุรกิจ การบริหารระบบบัญชีและการเสียภาษีที่ถูกตอง เปนตน 
 

“ตลอดระยะเวลา 3 วันของการจัดงาน ไดรับการตอบรับที่ดีจากผูประกอบการ SMEs 
และประชาชนทั่วไปที่มาเขาชมงานกวา 15,000 ราย ซ่ึงมีทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ นับวา
เปนตัวเลขที่นาพอใจ เพราะงานนี้จัดขึ้นเปนครั้งแรก และเปนงานนิทรรศการสรางองคความรู 
จึงมีผูสนใจและลงทะเบียนเพ่ือเขาฟงสัมมนาเปนจํานวนมากทุกโซน เชน OSMEP Pavilion 
และ โซน Smart Money” ผอ.สสว. กลาว 

 
โดยเฉพาะอยางยิ่งโซนการจับคูธุรกิจ (Business Matching Zone) เปนอีกโซนหนึ่งที่

ไดรับการตอบรับที่ดีมาก โดยมีผูประกอบการ SMEs เขารวมในกิจกรรมการจับคูธุรกิจมากกวา 
160 ราย ทั้งในรายที่เปนสมาชิกของ สสว. และรายอื่นๆ ประกอบดวยธุรกิจหลายสาขา เชน 
ธุรกิจอาหาร ธุรกิจเสื้อผาแฟชั่น ธุรกิจเฟอรนิเจอร ธุรกิจยางและพลาสติก เปนตน ทั้งน้ีมี
ตัวแทนจากบริษัทผูซ้ือหรือ Trader ที่มีชื่อเสียงจากตางประเทศมาจับคูธุรกิจกับ SMEs ไทย 
เชน บริษัท คารฟูร กลอบอล ซอสซิ่ง ประเทศไทย จํากัด ในกลุมสิ่งทอ และกลุมอาหาร 
(Carrefour Global Sourcing – Thailand) บริษัท ลี & ฟุง (ประเทศไทย) จํากัด (Li & Fung 
(Thailand) Co., Ltd) ในกลุมเฟอรนิเจอร และเซรามิก บริษัท ยูนิเวอรสซอล เทรดดิ้ง & อิม



พอรท เอ็กพอรท จํากัด (Universal Trading & Import Export Co., Ltd: UTIMEX) สํานักงาน
มาตรฐานสินคาเกษตรและอาหาร (The Halal Science Center) และ บมจ. ไทย รับเบอร ลา
เท็กซ คอรป (ประเทศไทย) 

 
นางจิตราภรณ เผยตอวา มีการจับคูธุรกิจเกิดขึ้นทั้งหมด 131 คู โดยเปนการจับคู

ระหวางผูซื้อรายใหญกับธุรกิจ SMEs ไทยหลายราย ประกอบดวย บริษัท คารฟูร กลอบอล 
ซอสซิ่ง ประเทศไทย จํากัด ในกลุมสิ่งทอจํานวน 12 คู และในกลุมอาหารอีกจํานวน 35 คู 
ขณะที่ บริษัท ยูนิเวอรสซอล เทรดดิ้ง & อิมพอรท เอ็กพอรท จํากัด จับคูไดจํานวน 45 คู 
สํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหาร จับคูกับธุรกิจ SMEs ไดจํานวน 25 คู โดยเปนการ
ใหคําปรึกษาเกี่ยวกับกฎระเบียบและข้ันตอน การผลิตอาหารใหถูกตองตามมาตรฐานฮาลาล 
สวนบริษัท ลี & ฟุง (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนผูคัดเลือก SMEs ดวยตัวเอง สามารถจับคู
ธุรกิจในกลุมเฟอรนิเจอรไดจํานวน 7 คู และในกลุมเซรามิกจํานวน 1 คู และ บมจ.ไทย รับเบอร 
ลาเท็กซ คอรป (ประเทศไทย) จับคูธุรกิจไดจํานวน 6 คู 

 
ผอ.สสว. กลาวอีกวา ผูประกอบการ SMEs ไทยที่ไดรับการคัดเลือกจากผูซื้อน้ัน มี

คุณสมบัติเปนผูที่มีศักยภาพในการขนสงสินคา โดยผลิตภัณฑที่ผูซื้อใหความสนใจมีหลาย
ประเภท เชน ผลิตภัณฑอาหาร สิ่งทอ เฟอรนิเจอร และผลิตภัณฑยาง โดยรอยละ 98 ของ
ผลิตภัณฑเหลานี้ มาจากผูผลิตภายในประเทศ ในขณะที่ตัวแทนของ บริษัท คารฟูร กลอบอล 
ซอสซ่ิง ประเทศไทย จํากัด กลาววา ไดสงสินคาไทยไปขายที่สาขาตางๆ ของคารฟูรใน 3 ทวีป 
คือ ยุโรป เอเซีย และอเมริกาใต โดยในงาน World Smart SMEs 2007 นี้ บริษัทคารฟูรฯ ได
พบปะเพ่ือจับคูธุรกิจกับ SMEs ไทย ในสาขาเสื้อผาเด็กและอาหารทั้งหมด 47 คู และ พบวามี
บริษัทที่สามารถตอยอดธุรกิจในครั้งน้ีไดกวารอยละ 10 โดยเปนผูประกอบการขนาดกลางและ
ขนาดยอม หรือ SMEs ทั้งหมด 

 
“จากผลสํารวจความพึงพอใจของผูประกอบการ SMEs ไทยที่มาเขารวมกิจกรรมการ

จับคูธุรกิจในงาน World Smart SMEs 2007 พบวา ผูประกอบการสวนใหญพอใจกับคุณภาพ
งาน ทั้งสถานที่และสิ่งอํานวยความสะดวก การประสานงานกอนวันงาน และความมี
ประสิทธิภาพในการใหบริการของเจาหนาที่ โดยมีผูประกอบการเพียง 4 ราย แสดงความ
คิดเห็นวาชวงเวลา 30 นาทีสําหรับการเจรจาธุรกิจน้ันนอยเกินไป แตเน่ืองจากมีผูประกอบการ 
SMEs จํานวนมากที่เขารวมการเจรจาธุรกิจ จึงทําใหตองจํากัดเวลาไวรอบละไมเกิน 30 นาที” 
นางจิตราภรณกลาว 

 
“สวนกิจกรรมในโซนอื่นๆ ก็ไดรับความสนใจจากผูเขารวมงานเปนอยางดี ทั้งในโซน C 

โซนการเงิน โซนแสดงสินคานวัตกรรมและสินคาที่ไดรับรางวัลสุดยอด SMEs แหงป 2549 จึง



ทําใหม่ันใจวาผูประกอบการ SMEs ไทยยังใหความสนใจและตองการพัฒนาองคความรูของตน 
ซึ่งภาครัฐจะสนับสนุนอยางเต็มที่และคาดวาจะจัดงานนิทรรศการเสริมสรางองคความรูอยาง
ตอเน่ืองเปนประจําทุกป” นางจิตราภรณกลาวในทายที่สุด 

 
สําหรับงาน World Smart SMEs 2007 จัดขึ้นโดยมีวัตถุประสงคเพ่ือเพ่ิมศักยภาพ

ผูประกอบการ SMEs ใหมีความแข็งแกรง ซึ่งจะสงผลใหเศรษฐกิจไทยเติบโตอยางม่ันคง โดย
งานนี้นับไดวาเปนงานแสดงนิทรรศการเพื่อ SMEs ครั้งสําคัญอีกครั้งหน่ึงในประวัติศาสตร เพ่ือ
สนับสนุนการดําเนินธุรกิจ การสรางองคความรู และการสรางเครือขายพันธมิตรทางธุรกิจ
สําหรับผูประกอบการ SMEs เปาหมายของการจัดงานครั้งน้ี ก็เพ่ือเปนเวทีแหงการสรางโอกาส
และตอยอดใหแก SMEs ไทย ในการพัฒนาธุรกิจและกระตุนใหเกิดการนําเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมใหมๆ เขามาสูกระบวนการผลิต และพัฒนาผลิตภัณฑ โดยตองการเสริมสรางองค
ความรูและแนวคิดใหม เปดมุมมองใหมใหผูประกอบการ SMEs เพ่ือสรางความพรอมตอการ
กาวสูสากล 


